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Meccanica. Ucima: 2015 fermo, ordini 2016 in rialzo
Il packaging riparte
e si allea coi tedeschi
per arginare 1 cinesi

Ilria Vesentini

BAGGIOVARA (MODENA)

mw [12015sichiude pericostrut-
tori italiani di macchine per il
packaging con una curva piatta
allespalle edavantiun contesto
internazionale di totale incer-
tezza geopolitica e di sempre
piti agguerrita (anche qualitati-
vamente) concorrenza cinese.
Ma a tenere alto l'ottimismo
delle 588 imprese, con 27.900
addettie6,2miliardidifatturato
(8196 export), rappresentate da
Confindustria Ucima sono la
leadershipnelloscacchiereglo-
baleeiltrenddidomandaprevi-
stoincrescita, daquial 2018, del
5.4% l'anno.

Le macchine per il confezio-
namentoe I'imballaggiorappre-
sentano oggi il pilt importante
comparto dei beni strumentali
madeinItaly (valgonoil 200 del
business eil 2296 dell’'export del-
I'universoFedermacchine) e so-
no anche quello che ha guada-
gnato pitt quote sui mercati glo-
bali(24,896 di market share se-
condo la recente indagine
Industriazozo Nomisma-Crif).
E assieme ai competitor tede-
schiicostruttoriitalianiconcen-
trano in Europa il 519 del com-
mercio mondiale di macchine
automatiche. E infatti a un raf-
forzamento dell’asse curopeo
per arginare 'avanzata asiatica
che guarda il nuovo presidente
di Ucima, Enrico Aureli, eletto
ieri all'unanimita in occasione
dell'assemblea annuale nellase-
dediVillaMarchettiaBaggiova-
ra di Modena, «L'obiettivo del
miomandato érecuperareil ter-
reno perso in questi anni coi te-
deschi, trasformandoci in loro
alleati, alla pari, per lavorare as-
siemesull'internazionalizzazio-
neelarazionalizzazione fieristi-
ca. Lanostra fiera Ipack-Ima (al
50% Ucima e Fiera Milano,ndr)
deve diventare la vetrina mon-
diale delle tecnologie italiane»,
precisa Aureli, ad di Aetna

Group, azienda di Villa Veruc-
chio (Rimini), specializzata in
soluzioni di fine linea.

Altra priorita dell'agenda
2016-2020di Ucima ¢ allargare la
baseassociativa(giaoggirappre-
sental’8oe del fatturato disetto-

re) alle piccole e medie imprese
di settore per aiutarle nella cre-
scita sia dimensionale sia inter-
nazionale, I numeri fotografati
dal centro studi Ucimasono em-
blematici di quanto piccolo non
sia piu bello, (neppure nella
packaging valley: I'Emilia-Ro-
magna concentra un terzo delle
imprese e 1 due terzi del busi-
ness).Sus88 aziendeitaliane che

CAMBIO AL VERTICE

Ilnuovo presidente

Enrico Aureli: «Dobbiamo
fare della fiera Ipack-Ima

la nostra vetrina mondiale
delle macchine automatiche»

fabbricano macchinari per il
packaging, le1g pit grandirealiz-
zano il 5196 del volume d’affari
conunaredditivitaperaddettodi
a7smilaeuro,che équasitrevolte
le realthminori (quelle sottoiz,5
milionidiricavi)eibighannouna
propensione all'export doppia
(909’ exportsufatturatocontro
il 4490 delle microrealtd).

11 2015 ha visto consolidarsi il
mercato domestico (1,19 miliar-
di,conun+1,99%trainatodallado-
manda del beverage e dal phar-
ma) e fermarsi invece le vendite
estere: smiliardi, -0,99%, cui perd
andrebbe sommato circa un mi-
liardo di fatturato realizzato da
imprese italiane in stabilimenti
esteri. «La frenata dell'export &
proseguitanei primi tre mesi del
2016 - conclude il neopresidente
—masiamo fiduciosi di migliora-
re le performance 2015, perché la
raccoltaordini ¢in crescitax.
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L’andamento del comparto
Indicatori di settore, 2013-2015. Dati in milioni di euro
' Var.%
2013 2014 2015 0,
Fatturato totale 6.003| 6.221| 6197 -04
Fatturato Italia 1.014 1172 1.194 19
Fatturato estero 4989 5048 5002, -09
Import* 382 377 356 | -5,7
Saldo commerciale 4.606 4.670, 4646, -05
Numero aziende 621 604| 588 -2,6
Numero occupati 26.856 | 27.307 | 27.906 232
Export/Fatturato (%) 831 812 80,7 _

| (* ) dati Istat

Fante: Centro Studi Ucima




